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Un Bob qui ne reconduit pas les fétards

La société de logiciels financiersSage
surfe sur la vague de la publicité pour les
Bob, ces volontaires qui raménent chez
eux les fétards qui craignent avoirtrop bu
pour prendre le volant.Elle a lancé ce
mois de janvier sur les ondes de la
RTBFune campagne de pub radio vantant
le logiciel «Bob». Elle profite ainsi de la
notoriété du nom, méme siles domaines
sont tres différents. C’est un prété pour
un rendu, car Sage recoit, a 'approche
des fétes, pas mal de coups de fil deman-
dant les secours d’'un chauffeur Bob pour
une soirée. «Sans doute I'effet d'un aiguil-

lage un peu trop rapide des services de
renseignements», sourit Philippe Tailleur,
créateur du logiciel Bob. Ce n’est pas la
premiere fois que ’homonymie a joué
pour Bob. Lorsque le groupe britannique
Sage cherchait a racheter I'éditeur de ce
logiciel, vers 2004, ses représentants
avaient traversé la Belgique en voiture.
Ils avaient été impressionnés par les
affiches placées le long de la voie, recom-
mandant de trouver quelqu’un pour «faire
le Bob». Ils pensaient qu’il s’agissait la
d’'une campagne de promotion monstre
en faveur du logiciel...
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